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1.- Datos generales:

1.1 Asignatura: Edicion Digital

1.2 Periodo Académico: Mayo — Septiembre 2025
1.3 Promocidn y nivel académico: Cuarto nivel

1.4 Docente responsable: Ing. Victoria Altamirano

2.- Datos especificos:

2.1 Titulo de la Préctica:
Creacidn de videos cortos para campanas de marketing

2.2 Tiempo de duracion:
60 minutos

2.3 Objetivo de la practica:

Disenar y producir videos impactantes y breves que
comuniquen mensajes claros y atractivos para campanas de
marketing digital.

2.4 Resultado de aprendizaje de la asignatura que tributa a la
practica:

El estudiante serd capaz de desarrollar contenido audiovisual
que conecte con el publico objetivo,aumentando la efectividad
de las estrategias de marketing.

3.- Materiales, recursos y equipos

Computadora o
laptop con Adobe
Premiere




4.- Normas de seguridad:

N/A

5.- Preparacion previa:

7% MAYBE

Conocimiento de la segmentacion del mercado
PUblicos objetivos

6.-Fundamentos teodricos:

Los videos cortos deben captar la atencidén en los primeros
segundos. Aplicar principios como “storytelling” y llamados a
la accién (CTA) es clave para maximizar su impacto.



7.- Descripcion de la actividad practica o

descripcion de procedimientos

« Escribir un guion breve basado en un objetivo de campana.

« Filmary editar clips segun el guion.

« ARadir texto y graficos atractivos utilizando plantillas de
Premiere Pro.

« Optimizar la duracidn y contenido para plataformas
especificas.

« Evaluar la efectividad del video mediante pruebas con
audiencias pequenas.

8.- Mecanismo de evaluacion y anexos:

Paso | Descripcién Cumple (Si/No)| Observaciones

1 Conocimimiento de audiencias

2 Creacion de guidn

Calificacion final: 5 puntos.
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